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Fala pessoal! Tudo bem com vocés?

Na aula de hoje, vamos estudar estruturas de mercado que sao muito mais comuns na realidade, mas que,
por algum motivo, as bancas ndo cobram muito.

Ja vimos a concorréncia perfeita e a estrutura de mercado que ndo possui concorréncia nenhuma, o
monopolio. Agora, vamos ver os modelos da concorréncia monopolistica e do oligopdlio, que sdo de

concorréncia imperfeita.

Sem mais delongas, simbora!
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Concorréncia Imperfeita

A marca faz diferenca?

Termos um mercado em concorréncia perfeita € muito dificil de ocorrer na pratica. Algumas hipdteses
sdo dificeis de serem observadas na realidade, como a transparéncia perfeita de informacgdes. Por outro lado,

termos apenas 1 empresa ofertando seu produto no mercado também nao é comum.

O mais comum é que haja uma competicao, sim, mas uma competicao imperfeita. Ou seja, que haja
muitas firmas produtoras, sem barreiras a entrada, mas que cada empresa faga o seu produto ser diferenciado.
Ou pela qualidade, ou pela aparéncia ou pela reputacdo.

A marca de um produto é um reflexo dessa diferenciacdo. Um auditor que trabalha com o Jetro |3 no
TCU gosta muito de carros. Para eles, existem marcas que sdo boas e marcas que sao ruins. O produto oferece
0 mesmo servico, transporte, mas a percepg¢ao do consumidor é que o carro de uma determinada marca realiza
o transporte com mais qualidade que o carro de outra, por exemplo.

O consumidor poderia comprar de qualquer uma das duas empresas, ou seja, as empresas competem
entre si, mas cada empresa possui o monopdlio do seu produto. E o consumidor percebe essa diferenciagao no
produto, pela qualidade, aparéncia ou reputagao. A marca é um reflexo dessa diferencia¢ao, pois influencia na
reputagao do produto, por exemplo.

A concorréncia monopolistica, portanto, é um mercado “hibrido”, é um meio-termo entre a
concorréncia e o monopdlio. Na concorréncia monopolistica, existem firmas que competem entre si, mas cada
firma possui o monopdlio de seu proprio produto e terd poder de monopodlio sobre ele. Quanto mais
diferenciado for o produto em relagdo aos concorrentes, maior o poder de monopdlio da empresa em
concorréncia monopolistica.

E s6 lembrar da Apple, que vende notebooks a R$ 20.000,00, enquanto vocé pode achar outras marcas
que vendem seus notebooks a R$ 800,00. Isso acontece porque o consumidor, de forma geral, percebe os
produtos Apple como muito diferenciados em relagdo aos concorrentes. Com maior diferencia¢do, maior o
poder de monopdlio da Apple de influenciar os pregos de seus préprios produtos.

Lojas de roupa sdo na mesma pegada. Varias lojas competem entre si, mas cada uma tem o monopdlio
do seu produto. Algumas lojas, no entanto, conseguem cobrar mais pelas roupas, pois suas marcas possuem
reputacdo/qualidade maior. E o caso da Lacoste, por exemplo. Afinal, por R$ 350,00 a camisa ndo tem como
ndo dizer que o produto nao é diferenciado. Se ha quem pague, ha demanda, e, portanto...

Agora, mesmo com a diferencia¢do, o consumidor pode achar que nao vale a pena pagar mais caro por
aquela marca. Ele pode achar as camisas da Lacoste muito caras e preferir comprar roupas de marcas mais
baratas. Talvez ele até pudesse comprar camisas da Lacoste, mas preferisse pagar menos. O consumidor
deixaria de comprar na Lacoste e compraria em uma loja mais barata.

Repare que mesmo com a diferenciagdo do produto Lacoste, a empresa ainda continua competindo
com todas as outras lojas de roupa, pois nem todos os consumidores comprarao os produtos dela. Por qué?
Porque a Lacoste vende roupa e as outras empresas também. E essencialmente a mesma coisa: roupa. Em
sintese, os bens transacionados neste mercado sdo concorrentes entre si. Sdo substitutos.
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Por causa disso, e considerando o fato que a concorréncia monopolistica € um meio termo entre
concorréncia perfeita e o monopolio, é que a curva de demanda da concorréncia monopolistica serad
negativamente inclinada (assim como no monopdlio), mas sera com elasticidade bem grande (parecida com a
da concorréncia perfeita).

Na concorréncia perfeita, a curva é perfeitamente elastica. Ou seja, é 100% horizontal. Na concorréncia
monopolistica, a curva ndo sera 100% horizontal, mas serd bastante elastica. Olhe so:

Preco

Quantidade

Repare que a curva de demanda ndo é tdo inclinada quanto no monopdlio, mas também ndo é
horizontal que nem na concorréncia perfeita. Apesar disso, como a curva de demanda é bastante “deitada” a
elasticidade é alta. Essa alta elasticidade é dada justamente porque temos produtos substitutos no mercado.

Concorréncia Monopolistica no curto prazo

Da mesma forma que as outras estruturas de mercado, a empresa em concorréncia monopolistica
maximiza seus lucros quando Rmg = Cmg. A curva da receita média sera igual a curva de demanda, como
sempre. Ja a curva de demanda serd negativamente inclinada e com alta elasticidade. Como a curva de
demanda é negativamente inclinada, a curva de Rmg serd sempre menor do que o prego. Olhe s6:

Preco

Cmg
Cme

Pcp

Qcp Quantidade
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Pelo grafico acima, podemos perceber que Rmg = Cmg no ponto A. Neste ponto, a firma produzird Qcp
(quantidade de curto prazo). Se nos subirmos nessa mesma linha até a curva de demanda, chegaremos ao
ponto C, a partir do qual podemos saber qual o pre¢o que o concorrente monopolista cobrara pelo seu produto,
Pcp. Repare, de cara, que o P > Cmg, o que nos diz que a firma possui poder de mercado.

Bom, agora que sabemos que o concorrente monopolista produzira Qcp ao prego Pcp, ja conseguimos
calcular a Receita Total, que sera o retangulo O_Qcp_C_Pcp.

No ponto B, temos o total do Custo médio, o que faz com que o custo total seja formado pelo retangulo
O_Qcp_B_Cme. Como a Receita Total é maior que o Custo Total, o concorrente monopolista auferira lucro no
valor da area do retangulo cinza.

E importante mencionar que o concorrente monopolista pode ter lucro, prejuizo ou empatar no curto
prazo. Se ele tiver o prego abaixo do custo médio, tera prejuizo. Se ele tiver prego igual o custo médio, ira ter

lucro zero.

Agora, mesmo podendo ter prejuizo no curto prazo, o concorrente monopolista pode continuar
operando. S6 deve encerrar suas atividades se seu preco for menor que o custo variavel médio (P < CVme).

Concorréncia Monopolistica no longo prazo

No monopdlio, o monopolista consegue auferir lucros econdmicos no longo prazo, porque ha barreiras
a entrada no mercado. Na concorréncia perfeita e na monopolistica, ndo ha barreiras e, por isso, ocorre um
fendmeno parecido nestas Ultimas estruturas de mercado.

E que, como ndo ha barreiras, se as firmas em concorréncia monopolistica estiverem tendo lucro
econOmico positivo, outras firmas vao entrar no mercado. Isso aumentara a oferta, baixara os pregos e as
receitas das empresas, diminuindo os lucros, até onde o lucro for normal.

Se as empresas estiverem tendo prejuizo econdmico, elas sairdo do mercado, o que fara com que a
oferta diminua, os precos aumentem junto com a receita das firmas, até o equilibrio onde o lucro econémico
seja zero.

Parece muito com a concorréncia perfeita, ndo é?
No entanto, ha uma diferenca crucial aqui: o custo médio.

Na concorréncia perfeita, como a curva de demanda é horizontal, a empresa maximiza seus lucros no
longo prazo quando Cme é minimo.

Aqui na concorréncia monopolistica, isso ndo acontece, pois a curva de demanda, apesar de bastante
elastica, é negativamente inclinada. Olhe sé:
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Preco

Prp

Qe Quantidade

Note, antes, que a entrada de novas firmas em busca daquele lucro econémico do curto prazo fez com
que a demanda pelo produto da firma analisada sofresse uma contragao (deslocamento para baixo). Isso fez
com que houvesse reducdo do preco cobrado pela firma no ponto 6timo, fazendo sumir o lucro econémico.
Antes, P > Cme. Agora, no longo prazo, P = Cme.

Repare, ainda, que Rmg sera igual a Cmg no longo prazo no ponto F. Subindo nessa mesma linha,
chegaremos ao ponto H, onde teremos a demanda da firma E o custo médio de producdo. Repare que o custo
médio seria minimo justamente onde o CmgLP = CmeLP (igual vimos na area de custos).

S6 que o ponto H estd a esquerda de onde Cmg = Cme. Ou seja, no ponto H, Cme nao é minimo.

“Beleza, saquei, mas e dai que no longo prazo a concorréncia monopolistica ndo opera com Cme
minimo?”

Prepare-se, pois quando cai uma questdo de concorréncia monopolistica na prova, 90% de chance de
ser sobre o que falaremos a sequir.

Como a empresa em concorréncia monopolistica ndo opera com Cme minimo no longo prazo, ela opera
com excesso de capacidade (capacidade ociosa).

Isso acontece porque a firma se equilibra antes do Cme minimo, ou seja, no trecho da curva de Cme
onde ha economias de escala. Se a empresa continuasse produzindo, ela diminuiria ainda mais o custo médio,
pois esta no trecho da Cme onde ha economias de escala.

Mas como ela para de produzir antes de Cme ser minimo, ela possuird maquinas e equipamentos que
ndo estdao sendo utilizadas ao maximo. Essas maquinas e equipamentos estdo parados e, portanto, estdo
ociosos (capacidade ociosa). Também é correto dizer que a firma possui excesso de capacidade: pois ela possui
mais capacidade de producao do que ela realmente utilizara.

No longo prazo em concorréncia monopolistica, a firma opera com excesso de capacidade (capacidade
ociosa)

Por fim, vale a pena relembrar que o preco ndo sera igual ao custo marginal, pois a concorréncia

monopolistica ndo é uma concorréncia perfeita. Como P > Cmg, a empresa em concorréncia monopolistica tera
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poder de mercado e isso também significa que a concorréncia monopolistica é ineficiente economicamente
(embora menos ineficiente que o monopodlio).

Os complexos oligopdlios

Um oligopdlio é uma estrutura de mercado onde ha poucos vendedores de um bem/servico ou de
substitutos muito préximos. Sdo muito comuns na realidade. O produto pode ser homogéneo ou heterogéneo.
Se o produto for homogéneo, o preco serd a Unica variavel que influenciara a decisdo de compra. Se o produto
for heterogéneo, ai haverd outros fatores que devem ser levados em consideragao.

Na concorréncia perfeita e na concorréncia monopolistica, as empresas competem entre si. Como cada
uma delas influencia pouco o mercado (dada a competigao), elas ndo precisam se preocupar muito em como
0s concorrentes vao reagir.

Na concorréncia perfeita, o preco cobrado por cada empresa é o de mercado e acabou. Se uma firma
cobrar acima do mercado, a demanda caird a 0. Na concorréncia monopolistica, o prego é acima do custo
marginal, mostrando que a empresa possui alguma margem de influéncia no preco, mas, como sao muitas
firmas concorrendo com produtos diferenciados, cada uma nao influencia o mercado.

Ja o monopolista ndo tem concorrentes e, por isso, ndo precisa se preocupar com a reagao de algo que
nao existe.

Ou seja, firmas competitivas, monopolistas ou concorrentes monopolistas ndo precisam se preocupar
com a reagado de outras empresas.

O oligopdlio é diferente. Como apenas poucas firmas dominam o mercado, se uma empresa reduzir o
preco, por exemplo, outras empresas podem fazer o mesmo. E isso pode desencadear uma guerra de precos
que vai prejudicar todo mundo.

Ou seja, como sdo apenas poucos players no mercado, o oligopolista precisa levar em consideracao qual
a reacdo das outras empresas que dividem o mercado com ele. Por isso, os oligopdlios sdo a estrutura de
mercado mais complexa que existe.

Ha diversos modelos para explicar os oligopdlios. Todos esses modelos pressupdem que as firmas
competem entre si ou via prego (tentando baixar o pregos para “roubar” a fatia de mercado das outras) ou via
quantidade produzida (tentando influenciar o comportamento de mercado alterando a oferta do bem/servico
em questao).

Explicaremos os 4 modelos principais: Cournot, Stackelberg, Bertrand e Sweezy. Os dois primeiros sao
modelos nos quais as firmas competem por quantidade. Os dois Ultimos sdo modelos nos quais as firmas
competem por precgo.

Optamos por uma abordagem mais conceitual do que algébrica, visto que as questdes também seguem
esse padrao. Também suporemos que os oligopdlios sdo compostos de apenas duas empresas, os chamados

duopolios.
Modelo de Cournot
No modelo de oligopdlio de Cournot, as premissas sdo:

e As empresas do duopdlio consideram que a quantidade produzida pela outra é fixa (ou seja, ndo muda);
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¢ O produto é homogéneo

e As empresas escolhem o seu nivel de produ¢ao ao mesmo tempo (simultaneamente)

e As empresas escolhem a quantidade produzida de maneira ndo-colusiva (isto &, sem se comunicar com a
outra empresa).

e As empresas sabem que seus concorrentes também estdo tomando a decisao sobre a quantidade a ser
produzida.

e O preco de mercado dependerd da quantidade total produzida pelas duas empresas.

Aideia principal do duopdlio de Cournot é que as firmas escolham as quantidades tentando adivinhar qual
o nivel de produgao da outra, pois elas ndo conversam entre si e nem sabem o que a outra fara. Ainda mais que
elas escolhem o nivel de producao simultaneamente.

A firma 1, portanto, considera que sua decisdo de producdo ndo muda em nada a producdo da firma 2. E

vice-versa.

O resultado dessas premissas todas é que o duopdlio de Cournot serd um meio termo entre a concorréncia
perfeita e o monopdlio.

Se em um mercado de concorréncia perfeita nds tivéssemos um preco de 28 e quantidade de 8o,
enquanto que em um monopolio nos tivéssemos um prego de 40 e quantidade de 60, o equilibrio do duopdlio
de Cournot seria com um preco entre 28 e 40 e com uma quantidade produzida entre 60 e 8o.

Isto ocorre porque a firma 1 decidira sua produ¢ao dependendo do que ela espera que a firma 2 produza.
Da mesma forma, a firma 2 decidira sua producdo dependendo do que ela espera que a firma 1 produza.

Elas, entdo, fazem um posicionamento estratégico.

Firma 1: Se a firma 2 produzir X, eu produzirei Y. Se ela produzir Z, eu produzirei J.

E a firma 2 faz o mesmo raciocinio.

O equilibrio dessas possibilidades todas sera um meio termo entre a concorréncia perfeita e o
monopalio.
Modelo de Stackelberg

O modelo de Stackelberg tem premissas diferentes do modelo de Cournot. Stackelberg sugeriu que seria
mais acurado supor que depois que a firma 1 tomasse sua decisdo, a firma 2 faria sua decisdo em resposta a
decisdo da firma 1.

Ou seja, diferentemente do modelo de Cournot (onde as empresas tomam as decisdes
simultaneamente), o modelo de Stackelberg supde que uma firma se move primeiro (a chamada “lider”)
enquanto a outra se move em um momento posterior (chamada “sequidora” ou “satélite”).

O resultado deste modelo é que ha vantagens para a empresa lider, pois esta acaba produzindo mais e
obtendo maiores lucros que a satélite.

Mas por que isso acontece? A empresa lider ndo ficaria em desvantagem por “anunciar” a sua estratégia
de producdo antes da outra?

E que a seguidora sabe que precisa maximizar seus lucros. Quando a empresa lider anuncia seu nivel de
producgdo, o concorrente dela ndo tem muito o que fazer a ndo ser segui-la. Se a empresa lider anunciar uma
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producdo X e o concorrente anunciar uma producdo tdo grande quanto, a oferta total (das duas juntas) sera
grande, o que fara os precos cairem e as duas empresas terem prejuizos.

Para evitar essa situacao, a firma seqguidora s6 tem uma opcao: sequir a lider e produzir menos que ela. A
empresa lider, portanto, sai em vantagem ao decidir quanto produzir, pois sabe que a sequidora ndo ira ofertar
demais para nao derrubar os pregos.

Modelo de Bertrand

Tem um episodio da série “Eu, a patroa e as criangas” no qual os personagens principais da série abrem
um restaurante. Logo depois, um casal de chineses também abrem um restaurante do outro lado da rua. O
episddio gira em torno da competicao dos restaurantes. Primeiro, um restaurante oferece apenas comida
caseira. Depois, o outro restaurante também anuncia que vende comida caseira. Depois de os produtos
deixarem de ser diferenciados, eles mudam a estratégia: um tenta sabotar o outro (fazer o outro quebrar regras
de vigilancia sanitaria e etc). Por Ultimo, eles passam a competir via preco.

Ou seja, para atrair os clientes, um restaurante baixa o pre¢o. Depois, o outro restaurante baixa o preco
também. E isso continua até que acontece algo bem inesperado (que eu ndo vou contar aqui para ndo perder a
graga). Os restaurantes desse episddio concorreram conforme o modelo de Bertrand.

O modelo de Bertrand é um modelo de concorréncia de oligopdlio via prego. Ele tem as mesmas
suposicoes de Cournot, com a excecao de que a firma altera os pregos e ndo as quantidades.

Uma suposi¢do importante é que os produtos sdo homogéneos, o que fara com que o consumidor
adquiria somente o produto que tiver mais barato.

Neste caso, nos teremos a deflagragdo de uma guerra de pregos. Isto porque se uma das empresas reduzir
0 seu prego apenas um pouco, poderia dominar o mercado inteiro (pois oferece um produto homogéneo a um
preco mais barato que o concorrente). A outra empresa, entdo, perderia todas as vendas para a primeira.

Por causa dessa “pressdo” para defender sua parcela de mercado, as empresas estdo mais dispostas a
baixar o pre¢o do seu produto. Isso fara com que o equilibrio ocorra quando P = Cmg. Ou seja, as empresas
baixardo o preco até que o preco seja igual ao custo marginal. Neste ponto, as empresas terdo lucro econdmico
zero. Como o mercado se aproximara de uma concorréncia perfeita, a competicao via Bertrand é eficiente
economicamente.

Repare que o modelo de Cournot e de Bertrand sdo bem parecidos. Mas a pequena diferenga que ha entre
eles (Cournot = Quantidade, Bertrand = Precos) faz com que obtenhamos um equilibrio totalmente diferente.
Modelo de Sweezy — Demanda Quebrada

Ha alguns modelos em microeconomia que buscam explicar por que existe rigidez de precos em
determinados setores oligopolizados. Ou seja, porque o preco se mantém estavel por longos periodos, sem
subir ou cair mesmo sem que haja a formacdo de um cartel na pratica?

O principal modelo que explica isso é o modelo da demanda quebrada. E ele é muito intuitivo. Faz todo
sentido e uns minutos dedicados a ele vao fazer vocé “matar” esta questdo sem problemas se vier na sua prova.
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Bem. Comecemos pelo comego: o nome do modelo ndo é a toa. Temos uma curva de demanda
quebrada mesmo. Isso ocorre porque o pressuposto é de que a curva de demanda é pouco inclinada para precos
acima daquele vigente e é muito inclinada para precos abaixo.

Olhe so:

Preco

P* @

Q* Producao

Suponha que o mercado de oligopdlio se encontra em equilibrio com o prego P* e a quantidade
produzida pela firma oligopolista Q*. A firma acredita que se ela elevar o preco, as concorrentes ndo vao
acompanhar a elevacao* e, entdo, a firma que aumentou o pre¢o perde muita quantidade demandada. Ou seja,
a firma aumenta um pouco o preco e perde muita demanda.

Podemos dizer, entdo, que o preco é rigido para cima porque a firma prefere simplesmente ndo o
aumentar, ja que se fizer isso, ela perdera muita demanda. Note que a partir do preco de equilibrio para cima,
uma curva de demanda muito “deitada” (muito elastica) reflete exatamente isto para a firma: um pequeno
aumento do prego faz cair muito a quantidade demandada pelo produto dela.

Por outro lado, a firma acredita que se ela reduzir o preco para tentar aumentar bastante as vendas, as
concorrentes fardo o mesmo! Entdo, a sua reducdo de prego terd pouco impacto sobre as vendas, que subirdo
muito pouco. Isso faria com que a receita da firma caisse porque ele reduziria o pre¢o de venda e teria um
aumento muito pequeno na quantidade vendida.

Entdo, o preco também é rigido para baixo porque a firma simplesmente prefere ndo o reduzir
também, ja que ndo tera vantagem nenhuma em fazer isso. Note que a partir do prego P* para baixo, a curva
de demanda é muito inclinada (muito inelastica). Isso reflete o pequeno aumento nas vendas que tera ao reduzir
0 prego porque se supde que a concorréncia também diminuira seus precos.

* Se uma firma aumentar o preco, as outras ndo vdo aumentar, pois estardo com o preco mais baixo que a da concorrente
que aumentou o preco. Essa situacdo favorece as empresas que resolveram ndo aumentar o prego.
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Entdo, veja que temos um equilibrio estavel em P* e Q* porque a curva de demanda é literalmente
quebrada naquele ponto. O modelo explica, entdo, porque as firmas ndo teriam incentivo para aumentar ou
para reduzir seu preco. A premissa de que a curva de demanda é quebrada leva a conclusdo que o preco é
estavel.

Cartéis em oligopdlios

Um tempo atras aqui em Brasilia, todos os postos de combustivel tinham o mesmo preco. Ndo importava
de qual bandeira o posto fosse e nem se vocé estava no centro de Brasilia ou mais afastado. Todos os postos

cobravam exatamente o mesmo preco pela gasolina.
Os consumidores, por sua vez, abasteciam em qualquer posto, ja que o preco era o mesmo.

Uma acdo conjunta do Ministério Publico do DF junto com o Conselho Administrativo de Defesa
Econémica (CADE) desmanchou o cartel. Muitos donos de postos foram presos e se comprometeram a
efetivamente inserir a concorréncia.

Hoje em dia, ha postos diferentes com precos diferentes. O preco da gasolina sobe, mas também cai.
Postos oferecem desconto no preco da gasolina para atrair clientes. Os préprios consumidores mudaram seu
comportamento e passaram a abastecer apenas em postos com um preco mais em conta. O mercado como um

todo melhorou.

Antes da intervencao do MPDFT e do CADE, os postos de gasolina em Brasilia atuavam como um cartel.
Ou seja, eles cooperavam entre si para atuarem COMO SE FOSSEM um monopolista (e obter os lucros de um
monopolio também). Cooperando entre si, eles poderiam aumentar os pregos e restringir a producgdo.

Oligopdlios tem uma grande tendéncia a formarem um cartel, pois, como sdo poucas empresas
envolvidas na produgao, é muito mais facil “todo mundo sentar na mesa” e “repartir” o mercado.

Para tentar evitar esse tipo de comportamento, governos do mundo, além das proibi¢des legais, tentam
regular os oligopdlios e evitar que atuem de forma cartelizada. Provar um cartel ndo é facil, no entanto, ja que
é muito dificil separar o que foi “movimento natural de demanda e oferta” e o que foi “influenciado”. De fato,
ha poucos casos de cartéis desmontados no mundo por causa da agao governamental.

No entanto, a experiéncia é que, no geral, uma das empresas do cartel tentara burla-lo para aumentar sua
fatia de mercado. Este membro do cartel pode tentar baixar os precos, sem que os outros membros saibam,
para tentar vender mais. Ou seja, os membros do cartel tém um incentivo para burla-lo, pois, se fizerem,
ganharao mais do que o “acordado”. Por isso, os oligopdlios sdo considerados organizag¢des instaveis.

De fato, para ter sucesso, um cartel precisara justamente tentar torna-lo mais estavel. Isto nao é tarefa
simples pois diferentes membros terdo diferentes custos, diferentes estimativas e até mesmo objetivos
diferentes. O cartel tentara manter todos os membros satisfeitos.

2 Foi 0 que aconteceu na relagdo empreiteiras x Petrobras, que a Lava Jato descobriu.
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Uma segunda hipdtese é o mercado no qual o oligopdlio esta inserido. Em mercados mais inelasticos
(como o de combustivel e o de minério), o consumidor ndo é sensivel a alteragdes de precos, o que permite que
o cartel exerga seu poder de monopdlio (ja que age como um monopolista) e eleve os precos.

O cartel mais famoso do mundo é a OPEP (Organizagao dos Paises Exportadores de Petrdleo), que é um
acordo internacional entre na¢des produtoras de petroleo que vem obtendo sucesso na elevacdo do preco do
combustivel.

Um outro cartel ndo tdo famoso é o CIPEC (Conselho Internacional dos Paises Exportadores de Cobre).

Terminamos aqui, pessoal. Como o homem que nado reconhece o seu passado nao tera futuro, sequem
as questdes para vocés treinarem e estarem bem preparados para as questdes da prova futura! Um abrago!

Profs. Jetro Coutinho e Paulo Ferreira
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Questoes comentadas pelos professores

1. FCC-CL/DF-2018)

Em se tratando de estruturas de mercado, a presenca do oligopolio se caracteriza por apresentar
a) livre mobilidade dos recursos.

b) rivalidade entre as poucas empresas participantes.

c) inexisténcia de concorréncia entre as empresas.

d) produtos homogéneos perfeitos.

e) empresas tomadoras de preco.

RESOLUCAO:

Lembremos que um oligopdlio é aquele mercado em que ha poucos ofertantes.

Logo, além de ficar claro que o gabarito é a alternativa B, podemos descartar a alternativa E porque se ha
poucos ofertantes, as firmas tém poder de mercado e, portanto, afetam o prego.

Também descartamos a “C” porque, a menos que as firmas forem um cartel, havera concorréncia entre
os oligopolistas, claro.

Por fim, em oligopdlio, os produtos podem ou ndo ser homogéneos (alternativa D) e a alternativa A ndo
faz o menor sentido.

Resposta: B

2. FCC-CL/DF -2018)

Os restaurantes que operam no Distrito Federal, assim como em outras grandes cidades do Pais, se
caracterizam por trabalharem em mercado do tipo

a) monopolio.
b) concorréncia perfeita.
c) oligopdlio.
d) concorréncia monopolista.
e) cartel.
RESOLUCAO:
Questao interessante!
N&o sei quantos restaurantes ha no Distrito Federal, mas realmente imagino que sejam muitos.

Imagine na hora do almogo a quantidade de ofertantes e demandantes por Ia.

CONCURSOS
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Outra coisa importante é que podemos descartar as barreiras a entrada no mercado, afinal, é razoavel
supor que nao é preciso grandes investimentos para se abrir um restaurante simples.

Mas, apesar disso, também sabemos que o produto ofertado ndo é homogéneo e claro que os
restaurantes tentam e conseguem diferenciar o que servem e como servem uns dos outros.

Logo, se podemos definir este mercado como tendo muitos ofertantes e muitos demandantes, sem
barreiras a entrada e, por fim, com produtos diferenciados, mas substitutos proximos (afinal, tudo mata a
fome!), entdo temos concorréncia monopolista.

Resposta: D

3. FCC-ALESE -2018)

Considere o grafico a sequir, que relaciona preco e quantidade de um dado bem para uma dada empresa:

$/Q
CMg
CMe
Dados:
Pip - o preco de longo prazo
yp  _ aquantidade de longo prazo
CMg - o custo marginal
CMe - o custo medio
D RMg,  — a receita marginal de longo prazo
- Dip - ademanda de longo prazo
REMg, -
Q. Quantidade

Das informacgdes apresentadas no grafico, apreendemos que o equilibrio de longo prazo ocorre em uma
empresa

a) em concorréncia perfeita, com o preco de equilibrio igual ao custo médio.

b) em monopdlio natural, com o prego de equilibrio menor que o custo marginal.

¢) monopolisticamente competitiva, com o preco de equilibrio igual ao custo médio.
d) em um oligopdlio com equilibrio de Cournot, em que o custo marginal é fixo.

e) em um monopolio puro em que se observa o equilibrio de Nash, em que a quantidade de equilibrio é definida
pelo encontro entre receita marginal e custo marginal.

RESOLUCAO:
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Note, primeiramente, que estamos falando do equilibrio de longo prazo.

E as estruturas de longo prazo em que o preco é igual ao custo médio sao aquelas em que ndo ha lucro
econdmico no longo prazo.

E essas estruturas sdo aquelas em que nao existem barreiras: concorréncias perfeita e monopolistica.
Assim, com este raciocinio ja eliminariamos 3 alternativas e ficariamos comaAea C.

Ocorre que em concorréncia perfeita temos produtos homogéneos e ofertantes muito pequenos perante
o mercado, o que garante poder de mercado nulo, ou seja, curva de demanda horizontal.

Note no grafico acima que a curva de demanda pelo produto da firma é negativamente inclinada.

Entdo, descartamos a hipotese de concorréncia perfeita e podemos afirmar que se trata de uma firma em
concorréncia monopolistica no longo prazo.

Resposta: C

4. FCC-ARTESP -2017)

Em um mercado caracterizado por concorréncia monopolistica, o empresario, para maximizar seu lucro, deve
produzir uma quantidade tal que a receita marginal seja igual

a) ao custo marginal.

b) a quantidade demandada.

C) ao prego unitario.

d) areceita média.

e) ao custo médio.

RESOLUCAO:
Essa regra ndao muda, pessoal!
O empresario poderia estar em monopolio, em oligopdlio, em concorréncia perfeita, etc.
Ele maximiza seu lucro igualando receita marginal ao custo marginal.

Resposta: A

5. FCC- ARTESP -2017)

Na analise da estrutura concorrencial do mercado, o modelo de Cournot

a) avalia o comportamento das empresas em uma situacdo de concorréncia monopolistica.

b) demonstra como as empresas tém dependéncia das a¢des das outras em uma situagao de oligopdlio.

) preconiza a aplicacdo de uma taxa equivalente a proposta de Pigou.
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d) trata de uma situagdo de cartel perfeito, demonstrando que o preco estabelecido correspondera ao prego
de monopdlio.

e) demonstra porque, para o monopolista, a curva de receita média é a curva de demanda do mercado.
RESOLUCAO:

Aqui, mesmo sem conhecer bem o modelo, vocé possivelmente mataria a questao so de saber que o
modelo de Cournot é de oligopdlio.

Repare sé nas alternativas.
As alternativas A e E tratam de estruturas de mercado diferentes.
A alternativa D supde que os oligopolistas formam um cartel, o que teria que ser dito pelo enunciado.

Por fim, aprenderemos sobre a taxa de Pigou mais a frente, mas isso nada tem a ver com oligopdlios e
seus modelos.

O gabarito é a alternativa B, claro, porque o modelo de Cournot é exatamente aquele em que a firma
incorpora a sua decisdo de produzir a reagao que espera da concorrente.

Resposta: B

6. FCC- ARTESP -2017)

O modelo de Bertrand

a) nao pode se utilizar da aplicagdo da teoria dos jogos.

b) analisa o comportamento das empresas em concorréncia perfeita.

c) é utilizado para determinagdo do volume de producdo das empresas envolvidas.
d) determina a producao 6tima para o monopolista.

e) considera que as empresas decidem sobre seus pregos.

RESOLUCAO:

a) Nao vimos teoria dos jogos, mas grave que podemos usa-la para muitas e muitas coisas em economia e
outras ciéncias. E estudando concorréncia, entdo, sua aplicabilidade é muito importante e supercomum. No
modelo de Bertrand, por exemplo, estudamos como uma empresa reage aos movimentos da outra.

b) Errado. O modelo de Bertrand se aplica a empresas oligopolistas.

c) Errado também! Em Bertrand, a varidvel de decisdo das firmas é o preco.
d) O modelo é de oligopalio!

e) Eisso! No Modelo de Bertrand, as firmas competem via prego.

Resposta: E
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7- FCC-DPE/RS -2017)

Em um modelo de lideranca de preco,

a) aempresa é lider se se verificar que a condi¢ao de seus custos sdo os mais altos.
b) as empresas podem buscar evitar acoes antitruste.

c) aempresa lider é tomadora de preco.

d) ser a maior empresa implica na impossibilidade de ela vir a ser a empresa lider.

e) a empresa sequidora buscard seu equilibrio igualando sua quantidade produzida a produ¢do da empresa
lider.

RESOLUCAO:
E muito raro cair modelo de lideranca de preco em provas de concurso.
Para se ter uma ideia, € a Unica vez que vimos isso ser cobrado.
Portanto, ndo tende a cair novamente.
Mas estejamos preparados.

No modelo de lideranga de preco, a firma lider determina o preco e a seguidora simplesmente toma este
preco como dado, determinando o quanto produzir (logo, ja descartamos as alternativas C e E), ja que é a
seguidora que é tomadora de preco.

Além disso, as alternativas A e D estdo erradas porque a firma lider é exatamente aquela firma maior que
consegue trabalhar com custos menores.

Por fim, o gabarito é a alternativa B porque o fato de a seguidora simplesmente aceitar o preco praticado
pela empresa lider faz com que possa haver um conluio velado aqui, afinal, a seguidora copia o preco mesmo
que ele esteja muito elevado.

Resposta: B

8. FCC- ARETE -2016)

Uma caracteristica da estrutura de mercado de concorréncia monopolistica é dada pela existéncia de
a) barreiras a entrada.

b) poucas empresas.

c) cartelizagao.

d) irrelevancia da localizagdo das empresas.

e) produtos diferenciados que permitem algum poder de determinagao dos precos.

RESOLUCAO:

a) Errado! Em concorréncia monopolistica nao ha barreiras a entrada no mercado.
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b) Errado também! Sdo muitas empresas ofertantes. Elas s6 tém um pouco de poder de mercado devido ao
fato de conseguirem diferenciar seus produtos.

¢) Errado também! Essa é uma possibilidade se ha poucas empresas no mercado, ou seja, se temos oligopdlio.
d) Nao é comum que isso seja abordado no modelo, mas é fato que a localizagdo pode ser uma diferenciagao.

e) E isso! Se os produtos fossem homogéneos, teriamos concorréncia perfeita. A concorréncia sé é
monopolistica porque as empresas conseguem diferenciar seus produtos das concorrentes, o que lhes garante
algum poder de mercado.

Resposta: E

9. FCC-ARETE -2016)

Considere as seguintes afirmacoes, a respeito da estrutura de oligopdlio:

I. No duopdlio de Cournot, uma empresa toma como dada a quantidade de produgao da outra empresa.
[I. No modelo de Bertrand, uma empresa toma como dado o preco da empresa rival.

lIl. E possivel aplicar o modelo de equilibrio de Nash aos modelos de Cournot e de Bertrand.

Esta correto o que se afirma em

a) |, apenas.

b) I, lelll.

¢) llelll, apenas.

d) lell, apenas.

e) lelll, apenas.

RESOLUCAO:

. Correto! Em Cournot, uma empresa decide o quanto produz sabendo como a outra reagira a sua produgao.

Il. Correto! E é exatamente por isso que a empresa baixa um pouco mais o preco para obter toda a demanda.
Ocorre que a outra também faz isso, de forma que o equilibrio, ao final, serd P = Cmg.

ll. O equilibrio de Nash é o principal conceito de teoria dos jogos (que ndo vimos até aqui) e significa um
equilibrio estavel (do qual as firmas ndo tendem a se desviar). Ambos os modelos apresentam esta situacao.

Resposta: B

10. FCC-ARETE -2016)
A respeito do modelo da curva de demanda quebrada, é correto afirmar que
a) uma redugao de prego ndo é acompanhada pelos concorrentes.

b) a demanda é elastica para precos abaixo do preco de equilibrio.
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c) se uma empresa elevar seu prego, os concorrentes também fardo o mesmo.
d) se busca demonstrar situagdes em que os pregos sdo relativamente estaveis.
e) a demanda é inelastica para precos acima do preco de equilibrio.
RESOLUCAO:

a) Eacompanhada sim! Por isso que a firma ndo tende a reduzir seu preco.

b) Errado! E inelastica exatamente pelo motivo visto acima. Para pre¢os abaixo do equilibrio, se a firma reduzir
0 preco, as outras vao acompanha-la, de forma que ela ganhara pouco em quantidade vendida. Por isso, a curva
de demanda é muito inclinada a partir deste ponto. Lembre do nosso grafico do modelo:

Preco

P* ——e

Q* Produgéo

c) Aié o contrario! O modelo supde que se a firma subir o preco, os outros ndo fardo o mesmo, de forma que a
firma perdera muitas vendas ao subir o prego. Por isso, ndo tende a eleva-lo.

d) Eisso! Note que o modelo representa uma situacdo em que ndo vale a pena subir ou reduzir o preco. Ou seja,
€ um modelo que busca explicar rigidez de pregos.

e) Errado! Note que para pregos acima de P*, temos uma demanda bastante elastica.

Resposta: D

11.FCC-PGE/MT -2016)

Um oligopolista ndo pode usar a regra de maximizagao dada pela igualdade entre custo marginal e receita
marginal para encontrar o equilibrio do produto, pois

a) estaregra de maximizacdo sé pode ser aplicada a competicdo perfeita.
b) oligopolistas ndo procuram maximizar lucros no longo prazo.

) é muito dificil estimar o custo marginal.

d) oligopolistas ndo encaram uma demanda estavel pelo seu produto.

e) a escala minima eficiente excede a quantidade total demandada.
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RESOLUCAO:
ATENCAO AQUI, PESSOAL!*
Colocamos esta questdo porque foi aplicada recentemente pela FCC.

A intencdo é que vocé fique atento e ndo “brigue” com a prova se vir algo parecido, ja que a questao nao
foi anulada.

Tudo bem que os oligopolistas ndo encaram uma demanda estavel pelo seu produto e que isso prejudica
0 encontro entre custo e receita marginais.

Mas isso ndo significa que este ndo é o ponto 6timo! Continua sendo.

Nos modelos de Cournot e de Stackelberg, por exemplo, usamos esta condicdo para encontrar a
quantidade 6tima a ser produzida.

Resposta: D*

12. FCC-PGE/MT -2016)

A eficiéncia produtiva é mais provavel de ser atingida em

a) monopolio.

b) competicdo monopolistica.

c) oligopdlio.

d) competicdo perfeita.

e) monopolio natural.

RESOLUCAO:
Temos eficiéncia produtiva quando a firma produz até o ponto em que o custo marginal iguala o prego.
E isso ocorre apenas em concorréncia perfeita ou num monopdlio que discrimina pregos perfeitamente.

Resposta: D

13.FCC-ELETROSUL -2016)

Em um cartel perfeito, podemos afirmar que

a) o lucro do mercado sera apropriado por uma so firma.

b) ha acordo entre algumas firmas, dentro de um mercado de concorréncia monopolistica.
c) o modelo garante que as firmas participantes ndo tenham incentivo a burlar o acordo.

d) o preco estabelecido corresponderd ao preco de monopdlio.
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e) aimplantacdo do modelo é facilitada, uma vez que os consumidores sdo chamados a participar do acordo
estabelecido entre as firmas.

RESOLUCAO:

a) Isso ndo faz sentido. Se ha um cartel, ha mais de uma firma para forma-lo e é claro que o lucro preciso ser
dividido.

b) Errado! Cartéis sdo formados em mercado de oligopdlio.

c) Errado! O incentivo esta sempre ali, ja que se as firmas estdo formando um cartel, aquela firma que baixar
um pouquinho seu preco pode ganhar muito com isso (ao menos enquanto as outras ndo reagem).

d) Eisso! Isso é um cartel perfeito! E quando as firmas se unem com tamanha perfeicdo que conseguem atuar
como se fossem um monopdlio, ou seja, aquela estrutura em que se obtém o lucro maximo proporcionado pelo
mercado.

e) Isso ndo faz o menor sentido! A formacao de um cartel apenas prejudica os consumidores.

Resposta: D

14. FCC-COPERGAS -2016)
Considerando as estruturas de mercado, é correto afirmar:

a) No oligopdlio, a empresa maximiza o seu lucro quando o custo marginal é igual a receita marginal, sendo
esta igual ao preco.

b) O modelo de duopdlio de Cournot analisa duas empresas dentre as varias existentes em uma situagdo de

concorréncia monopolistica.

¢) A concorréncia monopolistica se caracteriza pela igualdade dos produtos.

d) Para o monopolista, a curva de receita média é a curva de demanda do mercado.

e) O custo marginal é constante na concorréncia perfeita, em razdo da grande quantidade de compradores.
RESOLUCAO:

a) Errado! A receita marginal s6 é igual ao pre¢o em concorréncia perfeita porque nesta a demanda é horizontal.

b) Errado! O duopdlio de Cournot supde que ha apenas duas empresas no mercado, claro. Ou seja, temos

oligopdlio e ndo concorréncia monopolistica.

c) Errado! A diferenciagdo dos produtos é justamente o que torna a concorréncia monopolistica. Caso contrario,
seria concorréncia perfeita.

d) Correto! A receita média é sempre a demanda de mercado, para qualquer um!

e) Nao mesmo! Pode até ser, mas seria uma coincidéncia. O custo ser constante ou ndo é algo independente
da estrutura de mercado.

Resposta: D
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15.FCC—AL/MS -2016)

Quando ha muitos vendedores e compradores no mercado, nenhuma barreira relevante a entrada, e um
produto diferenciado, a estrutura de mercado é chamada de

a) oligopolio de Bertrand.

b) competicdo perfeita.

c) competicdo monopolistica.

d) monopdlio.

e) oligopolio de Cournot.

RESOLUCAO:
O enunciado cita exatamente a combinagao de pressupostos que formam a concorréncia monopolistica.
E aquele mercado que tem muitos ofertantes e demandantes e que ndo tem barreiras a entrada.
A Unica coisa que o diferencia da concorréncia perfeita, é que os produtos sdo diferenciados.

Resposta: C

16. FCC-SEFAZ/PI-2015)

A teoria econdmica define as estruturas de mercado de acordo com o grau de homogeneidade dos bens
comercializados, o nuUmero de compradores e vendedores e sua influéncia sobre a quantidade transacionada
de bens e servicos e os seus precos, e a presenca de barreiras a entrada e saida etc. Nesse sentido, considere:

l. os bens ofertados para a venda sdo homogéneos entre si.
[l. um Unico comprador influencia o preco de mercado e a quantidade demandada do bem ou servico.
[ll. um pequeno grupo dominante de vendedores determina a quantidade a ser ofertada no mercado.

IV. numerosos vendedores competem nesse mercado e buscam auferir provisoriamente lucros de monopolio
por meio de diferenciacdes em relagdo a seus concorrentes, os quais conseguem copiar tais inovagdes com
baixo custo apds um curto periodo.

V. informacgdes sobre as condi¢des de mercado sdo completas e perfeitas.

E correto afirmar, em relacdo aos itens acima, que

a)lll, IV e V descrevem o mesmo tipo de mercado.

b) I e Il refletem um mercado em concorréncia monopolistica e Ill reflete um oligopdlio.

)l e V exprimem tragos da concorréncia perfeita; IV descreve adequadamente a concorréncia monopolistica.
d) 1, Il e V representam um monopalio.

e)l, Il e IV descrevem um oligopsonio; IV e V delimitam, por sua vez, a concorréncia perfeita.
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RESOLUCAO:

a) Errado! No lll, temos oligopdlio, no IV, temos concorréncia monopolistica e no V, temos uma premissa de
concorréncia perfeita.

b) Errado! Nem em |, nem em Il, temos concorréncia monopolistica.

c) Perfeito! O IV descreve a concorréncia monopolistica e em | e V temos homogeneidade de produtos e
informagdes completas e perfeitas, premissas de concorréncia perfeita.

d) Em nenhum deles temos monopdlio (vendedor Unico).
e) Errado! Sufixos em “psonio” se referem ao poder de mercado de compradores. Apenas um item trata disso.

Resposta: C

17.FCC-TCM/GO - 2015)
A denominada competicao (ou concorréncia) monopolistica é caracterizada por
a) muitas firmas vendendo produtos idénticos, embora substitutos proximos.
b) uma firma vendendo produtos exclusivos.
¢) muitas firmas vendendo produtos diferenciados, embora substitutos proximos.
d) poucas firmas vendendo produtos idénticos.
e) poucas firmas vendendo produtos diferenciados.
RESOLUCAO:
Em concorréncia monopolistica, temos muitos vendedores.
Logo, ja ficariamos apenas entre as alternativas A e C.

E o gabarito é a “C” porque em concorréncia monopolistica as firmas conseguem diferenciar seus
produtos, embora sejam substitutos proximos aos dos concorrentes.

Resposta: C

18. FCC-ALEPE -2014)

Uma determinada empresa contratou vdrios provedores de pdo. Foi paulatinamente incrementando seus pedidos
aos provedores e fomentando a competicdo entre eles, descartando os menos eficientes. A empresa inclusive
apoiou o aumento da capacidade produtiva dos provedores, de forma que passaram a produzir mais do que
produziam antes de estabelecer tal relacdo comercial com a empresa. Em um determinado momento, a empresa
decide comprar 70% do que necessita de apenas um provedor, para em sequida, entre outras coisas, obriga-lo a
baixar os pre¢os, melhorar a qualidade do pdo, esperar mais tempo para receber os pagamentos. Caso o provedor
ndo concordasse, a empresa mudaria de provedor.

A situagao descrita no caso caracteriza uma estrutura de mercado conhecida por
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a) Monopdlio.
b) Monopsonio.
c) Oligopalio.
d) Oligopsénio.
e) Concorréncia perfeita.
RESOLUCAO:
Neste mercado, temos monopsonio, pessoal!
E aquele mercado em que ha apenas um comprador do produto.

Note que, na situacao descrita, os provedores de pao trabalham apenas para fornecer a esta empresa que
tem poder de mercado suficiente para determinar quantidades e afetar muito o preco.

Resposta: B

19. FCC-DPE/RS —2013)

Considere as informacdes contidas na tabela abaixo.

ESTRUTURAS DE

MERCADO CARACTERISTICAS

1. ocome a livre entrada e saida de
empresas do mercado e estas
I. Concorréncia competem entre si vendendo
Perfeita produtos diferenciados, fortemen-
te substitutos, mas n3o substi-
tutos perfeitos.

2. as fimas, individualmente, to-
mam o pre¢co de mercado como
referéncia a fim de decidir quanto

11. Oligopdlio produzirdio e venderdo, assim

come os consumidores baseiam-

se em tal preco para decidir a

quantidade que irdo adquinr.

3. ocomrem bamreiras, que podem
ser naturais ou ndo, & entrada
I1I. Monopdlio de novas empresas no mercado,
sendo que os produfos ndo sdo
necessariamente diferenciados.

4. nd3o dispde de uma curva de
oferta, pois nd3o ha uma relagdo
biunivoca entre preco e quanti-
dade, fazendo com que o nivel
de produgdo dependa do custo
marginal e do formato da curva
de demanda.

IvV. Concorréncia
Monopolista
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A correspondéncia correta entre as duas colunas da tabela acima esta representada em
a) I-1, 11-2, lll-4, IV-3.

b) I-1, -2, lI-3, IV-4.

Q) I-4, 11-3, 1ll-2, IV-1.

d) -2, -3, lll-4, IV-1.

e) -2, Il-1, 11I-3, IV-4

RESOLUCAO:

Na caracteristica 1, temos claramente concorréncia monopolistica porque é mencionado um mercado
com livre entrada e saida, mas produtos ndo homogéneos: IV-1.

Na caracteristica 2, temos concorréncia perfeita porque é apenas neste mercado que as firmas tomam o
preco de mercado sem qualquer forca para afeta-lo. I-2.

Na caracteristica 3, temos oligopdlio porque ha barreiras, mas a afirmativa supde haver mais de um
ofertante porque fala em diferenciar ou ndo os produtos. 3-II.

Na caracteristica 4, tem-se monopolio porque nele ndo ha curva de oferta. 4-Il.

Resposta: D

20. FCC - ARCE - 2012)
E correto afirmar:

a) Na Concorréncia Perfeita ndo ha a possibilidade da entrada de outros agentes econémicos no mercado,
sejam eles ofertantes ou demandantes.

b) No modelo da curva de demanda quebrada, é adotada a hipdtese de que, no mercado oligopolista, os precos
das empresas concorrentes sdo flexiveis para cima e rigidos para baixo.

¢) Uma firma monopolista maximiza seu lucro quando iguala a receita marginal a seu custo marginal, embora
estes valores sejam inferiores ao prego por ela praticado.

d) Na Concorréncia Monopolistica, o equilibrio de mercado ocorre a um preco superior aquele que se alcancaria
na Concorréncia Perfeita devido a presenca de poucos consumidores no mercado.

e) Na Concorréncia Perfeita, cada firma se depara com uma curva de demanda com elasticidade-prego positiva
e finita.

RESOLUCAO:
a) Claro que ha! Nao existem barreiras a entrada em concorréncia perfeital

b) E o contrario! Ao estudar o comportamento da firma, o modelo pressupde que as concorrentes vao reduzir
o prego se a firma analisada reduzi-lo, mas ndo vdo eleva-lo se a firma analisada eleva-lo. Ou seja, os precos das
empresas concorrentes sao flexiveis para baixo e rigidos para cima.
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c) Perfeito. O monopolista maximiza lucro igualando custo e receita marginais. E o preco estad sempre acima da
receita marginal.

d) Errado! Nado ha poucos consumidores. As duas concorréncias ndao mudam em termos de compradores.
Apenas sabemos que sdo muitos.

e) Errado! E concorréncia perfeita, cada firma se depara com uma curva de demanda horizontal, ou seja, com
elasticidade-prego infinita.

Resposta: C

21. FCC-Bahia Gas-2010)
Analise as seguintes afirmagdes sobre mercados de concorréncia imperfeita:

I. A concorréncia monopolista é caracterizada pela existéncia de um grande numero de vendedores vendendo

produtos heterogéneos.

. Na teoria neoclassica do monopdlio, a receita marginal de cada unidade vendida é igual ao preco pelo qual é
colocada no mercado.

[l. O modelo da curva de demanda quebrada baseia-se na hipdtese de que, no mercado oligopolista, os precos
das empresas concorrentes sdo rigidos para cima e flexiveis para baixo.

IV. Na teoria neoclassica do monopdlio, a imposicao de um tributo especifico sobre as vendas do monopolista
ndo altera o preco e a quantidade de equilibrio transacionada no mercado.

Estdo corretas APENAS as afirmacoes:
a)lell

b) lelll.

o llelll.

d)IlelV.

e)lllelV

RESOLUCAO:.

I. Correto! Sabemos que os produtos sao diferenciados em concorréncia monopolistica. Logo, sao
heterogéneos.

Il. Errado! O preco fica acima da receita marginal porque esta fica abaixo da curva de demanda.

lll. Correto. A firma decide ndo reduzir seu preco porque sabe que as concorrentes também reduziriam para
acompanha-la. E ela também decide ndo elevar seu preco porque sabe que as concorrentes NAO elevariam.

IV. Nao vimos tributagdo aqui. Mas o fato é que em qualquer estrutura de mercado, um tributo sobre as vendas
ou sobre as compras sempre altera preco efou quantidade negociada no mercado.

Resposta: B
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22. FCC-TCE/SP-2008)
Considere as proposicdes a sequir.

I. A curva de oferta de curto prazo de uma empresa em um mercado de concorréncia perfeita é dada pelo ramo
ascendente da curva de custo variavel médio acima do ponto de cruzamento desta com a curva de custo
marginal.

Il. A empresa monopolista maximizara seu lucro produzindo a quantidade para a qual o preco do bem e o custo
marginal da producao sejam iguais.

lll. No mercado de concorréncia perfeita, uma empresa ndo deve operar caso o preco de seu produto esteja
compreendido entre o custo variavel médio e o custo total médio da quantidade produzida.

IV. O monopolio é uma estrutura de mercado menos eficiente do que a concorréncia perfeita, porque no
equilibrio do monopdlio o prego é maior que o custo marginal.

V. A concorréncia monopolistica é uma estrutura de mercado em que ha um grande numero de pequenas
empresas que fabricam produtos diferenciados.

Estd correto o que se afirma APENAS em
a)lell.

byl, IlelV.

co)llelll.

d)ll, llle V.

e)lVeV.

RESOLUCAO:

. E precisamente o inverso: A curva de oferta de curto prazo de uma empresa em um mercado de concorréncia
perfeita é dada pelo ramo ascendente da curva de custo marginal acima do ponto de cruzamento desta com
a curva de custo variavel médio.

Il. Errado. Isso vale apenas em concorréncia perfeita porque 1a temos que a receita marginal é o préprio preco.

lll. Errado! Esse é precisamente o ponto em que a firma deve operar mesmo com prejuizo porque a receita esta
suficiente para cobrir seus custos varidveis e ainda compensar parte do custo fixo. Ou seja, o prejuizo é menor
do que simplesmente pagar todo o custo fixo sem produzir.

IV. E exatamente isso! A menos que o monopolista discrimine precos perfeitamente, ele pratica um preco acima
do custo marginal, de forma que temos ineficiéncia.

V. Perfeita defini¢cdo de concorréncia monopolistica.

Resposta: E

23.FCC-TCE/SP —2008)
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E correto afirmar:

a) No modelo de duopdlio de Cournot, cada fabricante fixa seu preco levando em conta a previsdo que tem
sobre qual sera o preco praticado pelo concorrente.

b) O modelo da curva de demanda quebrada procura explicar porque ha uma tendéncia a rigidez de precos
entre as poucas empresas que participam de um mercado oligopolista.

¢) No modelo de duopdlio de Bertrand, cada empresa fixa sua quantidade produzida a partir da previsao que
faz sobre a quantidade ofertada pelas rivais.

d) Caso haja uma empresa dominante no oligopdlio, quanto mais eldstica é a oferta das demais empresas,

menos elastica é a demanda da empresa dominante.

e) Quanto mais alto for o prego estabelecido por um cartel, menor incentivo tem os seus membros de cobrar
secretamente um pre¢o menor que seus concorrentes.

RESOLUCAO:

a) Errado. Em Cournot, os fabricantes ndo fixam seus precos, mas a quantidade que produzirdo. Ou seja, as
firmas competem via quantidade produzida e ndo via preco.

b) E exatamente isso! Por isso a demanda é “quebrada” bem no nivel de preco de equilibrio. O que ocorre é que
as firmas ndo possuem incentivo para se desviarem do prego P*:

Preco

p* ®

Q* Producio

c) Errado! Em Bertrand, as firmas concorrem fixando seu prego.

d) Isso ndo faz sentido. As firmas produzem o mesmo bem ou substitutos muito proximos. Logo, temos a
mesma elasticidade-preco da demanda pelas firmas ou, no maximo, elasticidades muito parecidas.

e) Errado! Quanto mais alto o preco que cobra o cartel, mais tentador sera para um de seus membros baixar um
pouco o preco para obter para si a maior parte da demanda.

Resposta: B

CONCURSOS
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24. FCC-Metro/SP -2008)
Analise:

I. A concorréncia monopolistica é uma estrutura de mercado que é caracterizada pela existéncia de um grande
numero de pequenos produtores que vendem um produto ndo-homogéneo para um grande numero de
compradores.

Il. A empresa monopolista maximiza seu lucro produzindo uma quantidade n, na qual o custo marginal de
produc¢do dessa n-ésima unidade é igual ao pre¢o de mercado do bem.

l1l. O oligopdlio é uma estrutura de mercado caracterizada por um pequeno numero de grandes produtores e

por um grande numero de consumidores finais.

IV. Em um mercado de concorréncia perfeita, ndo ha possibilidade de ocorrerem lucros extraordinarios.
E correto o que consta APENAS em

a)lell

b)lelll.

o) llelll.

d)lllelV.

e)l, lllelV.

RESOLUCAO:

. Perfeita definicao de concorréncia monopolistica.

Il. Errado! Essa condicao vale apenas para a concorréncia perfeita. Em monopolio, pelo contrario, a firma
consegue deslocar bastante o prego do custo marginal.

[ll. Também perfeita a defini¢do de oligopdlio.
IV. Cuidado! Ha possibilidade sim. O que ocorre é que esta possibilidade existe apenas no curto prazo.

Resposta: B

CONCURSOS
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Lista de questoes

1. FCC-CL/DF -2018)
Em se tratando de estruturas de mercado, a presenca do oligopdlio se caracteriza por apresentar
a) livre mobilidade dos recursos.
b) rivalidade entre as poucas empresas participantes.
c) inexisténcia de concorréncia entre as empresas.
d) produtos homogéneos perfeitos.

e) empresas tomadoras de preco.

2. FCC-CL/DF -2018)

Os restaurantes que operam no Distrito Federal, assim como em outras grandes cidades do Pais, se

caracterizam por trabalharem em mercado do tipo
a) monopolio.

b) concorréncia perfeita.

c) oligopdlio.

d) concorréncia monopolista.

e) cartel.

3. FCC-ALESE -2018)

Considere o grafico a seguir, que relaciona preco e quantidade de um dado bem para uma dada empresa:

CONCURSOS
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$iQ
CMg

RMg,»

DLP

Quantidade
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Dados:
Pip - o preco de longo prazo
yp  _ aquantidade de longo prazo

CMg - o custo marginal
CMe - o custo medio
RMg,  — a receita marginal de longo prazo

Dip - ademanda de longo prazo

Das informacgdes apresentadas no grafico, apreendemos que o equilibrio de longo prazo ocorre em uma

empresa

a) em concorréncia perfeita, com o preco de equilibrio igual ao custo médio.

b) em monopdlio natural, com o preco de equilibrio menor que o custo marginal.

¢) monopolisticamente competitiva, com o preco de equilibrio igual ao custo médio.

d) em um oligopdlio com equilibrio de Cournot, em que o custo marginal é fixo.

e) em um monopolio puro em que se observa o equilibrio de Nash, em que a quantidade de equilibrio é definida

pelo encontro entre receita marginal e custo marginal.

4. FCC- ARTESP -2017)

Em um mercado caracterizado por concorréncia monopolistica, o empresario, para maximizar seu lucro, deve

produzir uma quantidade tal que a receita marginal seja igual

a) ao custo marginal.

b) a quantidade demandada.
C) ao prego unitario.

d) areceita média.

e) ao custo médio.

5. FCC-ARTESP -2017)
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Na analise da estrutura concorrencial do mercado, o modelo de Cournot

a) avalia o comportamento das empresas em uma situacdo de concorréncia monopolistica.

b) demonstra como as empresas tém dependéncia das agdes das outras em uma situacao de oligopdlio.
) preconiza a aplicagdo de uma taxa equivalente a proposta de Pigou.

d) trata de uma situagdo de cartel perfeito, demonstrando que o preco estabelecido correspondera ao prego
de monopdlio.

e) demonstra porque, para o monopolista, a curva de receita média é a curva de demanda do mercado.

6. FCC-ARTESP -2017)

O modelo de Bertrand

a) ndo pode se utilizar da aplicagdo da teoria dos jogos.

b) analisa o comportamento das empresas em concorréncia perfeita.

c) é utilizado para determinagdo do volume de producdo das empresas envolvidas.
d) determina a producdo étima para o monopolista.

e) considera que as empresas decidem sobre seus precos.

7. FCC-DPE/RS -2017)

Em um modelo de lideranca de preco,

a) aempresa é lider se se verificar que a condigao de seus custos sao os mais altos.
b) as empresas podem buscar evitar a¢oes antitruste.

c) aempresa lider é tomadora de preco.

d) ser a maior empresa implica na impossibilidade de ela vir a ser a empresa lider.

e) a empresa sequidora buscard seu equilibrio igualando sua quantidade produzida a produ¢do da empresa
lider.

8. FCC-ARETE -2016)

Uma caracteristica da estrutura de mercado de concorréncia monopolistica é dada pela existéncia de
a) barreiras a entrada.

b) poucas empresas.

c) cartelizagao.

d) irrelevancia da localizagdo das empresas.
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e) produtos diferenciados que permitem algum poder de determinagao dos precos.

9. FCC-ARETE -2016)

Considere as seguintes afirmagoes, a respeito da estrutura de oligopalio:

I. No duopdlio de Cournot, uma empresa toma como dada a quantidade de produgao da outra empresa.
[l. No modelo de Bertrand, uma empresa toma como dado o pre¢o da empresa rival.

I1l. E possivel aplicar o modelo de equilibrio de Nash aos modelos de Cournot e de Bertrand.

Estd correto o que se afirma em

a) |, apenas.

by I, llelll.

c) llelll, apenas.

d) lell, apenas.

e) lelll, apenas.

10. FCC-ARETE -2016)

A respeito do modelo da curva de demanda quebrada, é correto afirmar que

a) uma reducao de pre¢o ndo é acompanhada pelos concorrentes.

b) a demanda é elastica para precos abaixo do precgo de equilibrio.

c) se uma empresa elevar seu preco, os concorrentes também fardo o mesmo.
d) se busca demonstrar situagdes em que os pregos sdo relativamente estaveis.

e) ademanda é inelastica para precos acima do preco de equilibrio.

11.FCC-PGE/MT —-2016)

Um oligopolista ndo pode usar a regra de maximiza¢do dada pela igualdade entre custo marginal e receita
marginal para encontrar o equilibrio do produto, pois

a) esta regra de maximizacdo so pode ser aplicada a competicdo perfeita.
b) oligopolistas ndo procuram maximizar lucros no longo prazo.

c) é muito dificil estimar o custo marginal.

d) oligopolistas ndo encaram uma demanda estavel pelo seu produto.

e) a escala minima eficiente excede a quantidade total demandada.

CONCURSOS
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12. FCC-PGE/MT -2016)

A eficiéncia produtiva é mais provavel de ser atingida em
a) monopolio.

b) competicao monopolistica.

c) oligopdlio.

d) competicdo perfeita.

e) monopolio natural.

13.FCC-ELETROSUL —2016)

Em um cartel perfeito, podemos afirmar que

a) o lucro do mercado sera apropriado por uma so firma.

b) ha acordo entre algumas firmas, dentro de um mercado de concorréncia monopolistica.
c) o modelo garante que as firmas participantes ndo tenham incentivo a burlar o acordo.
d) o prego estabelecido corresponderd ao preco de monopdlio.

e) aimplanta¢do do modelo é facilitada, uma vez que os consumidores sdao chamados a participar do acordo
estabelecido entre as firmas.

14. FCC-COPERGAS -2016)
Considerando as estruturas de mercado, € correto afirmar:

a) No oligopdlio, a empresa maximiza o seu lucro quando o custo marginal é igual a receita marginal, sendo
esta igual ao preco.

b) O modelo de duopdlio de Cournot analisa duas empresas dentre as varias existentes em uma situagdo de
concorréncia monopolistica.

c) A concorréncia monopolistica se caracteriza pela igualdade dos produtos.
d) Para o monopolista, a curva de receita média é a curva de demanda do mercado.

e) O custo marginal é constante na concorréncia perfeita, em razdo da grande quantidade de compradores.

15.FCC-AL/MS -2016)

Quando ha muitos vendedores e compradores no mercado, nenhuma barreira relevante a entrada, e um
produto diferenciado, a estrutura de mercado é chamada de
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a) oligopolio de Bertrand.

b) competicdo perfeita.

c) competicdo monopolistica.
d) monopdlio.

e) oligopolio de Cournot.

16. FCC-SEFAZ/PI-2015)

A teoria econdmica define as estruturas de mercado de acordo com o grau de homogeneidade dos bens
comercializados, o nUmero de compradores e vendedores e sua influéncia sobre a quantidade transacionada
de bens e servicos e os seus precos, e a presenca de barreiras a entrada e saida etc. Nesse sentido, considere:

l. os bens ofertados para a venda sdo homogéneos entre si.
[l. um Unico comprador influencia o preco de mercado e a quantidade demandada do bem ou servico.
[ll. um pequeno grupo dominante de vendedores determina a quantidade a ser ofertada no mercado.

IV. numerosos vendedores competem nesse mercado e buscam auferir provisoriamente lucros de monopolio
por meio de diferenciacdes em relacdo a seus concorrentes, os quais conseguem copiar tais inovagdes com
baixo custo ap6s um curto periodo.

V.informacgdes sobre as condi¢cdes de mercado sdao completas e perfeitas.

E correto afirmar, em relacdo aos itens acima, que

(A) NI, IV e V descrevem o mesmo tipo de mercado.

(B) I e Il refletem um mercado em concorréncia monopolistica e Il reflete um oligopdlio.

(C) I e V exprimem tracos da concorréncia perfeita; IV descreve adequadamente a concorréncia monopolistica.
(D)1, Il'e V representam um monopdlio.

(E) I, Il e IV descrevem um oligopsonio; IV e V delimitam, por sua vez, a concorréncia perfeita.

17.FCC-TCM/GO -2015)

A denominada competi¢ao (ou concorréncia) monopolistica é caracterizada por
(A) muitas firmas vendendo produtos idénticos, embora substitutos proximos.

(B) uma firma vendendo produtos exclusivos.

(C) muitas firmas vendendo produtos diferenciados, embora substitutos proximos.
(D) poucas firmas vendendo produtos idénticos.

(E) poucas firmas vendendo produtos diferenciados.
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18. FCC- ALEPE -2014)

Uma determinada empresa contratou vdrios provedores de pdo. Foi paulatinamente incrementando seus pedidos
aos provedores e fomentando a competicdo entre eles, descartando os menos eficientes. A empresa inclusive
apoiou o aumento da capacidade produtiva dos provedores, de forma que passaram a produzir mais do que
produziam antes de estabelecer tal relagdo comercial com a empresa. Em um determinado momento, a empresa
decide comprar 70% do que necessita de apenas um provedor, para em sequida, entre outras coisas, obrigd-lo a
baixar os pregos, melhorar a qualidade do pdo, esperar mais tempo para receber os pagamentos. Caso o provedor
ndo concordasse, a empresa mudaria de provedor.

A situagao descrita no caso caracteriza uma estrutura de mercado conhecida por
a) Monopdlio.

b) Monopsonio.

c) Oligopdlio.

d) Oligopsonio.

e) Concorréncia perfeita.

19. FCC-DPE/RS —2013)

Considere as informacgdes contidas na tabela abaixo.
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ESTRUTURAS DE ;
MERCADO CARACTERISTICAS
1. ocome a livre entrada e saida de
empresas do mercado e estas
1. Concoméncia competem enfre si vendendo
Perfeita produtos diferenciados, fortemen-
te substitutos, mas n3o subst-
tutos perfeitos.

2. as fimas, individualmente, to-
mam o preco de mercado como
referéncia a fim de decidir quanto

I11. Oligopolio produzirio e vender3o, assim

como os consumidores baseiam-

se em fal preco para decidir a

quantidade que irdo adquinr.

3. ocomem bameiras, que podem
ser naturais ou n3o, a entrada
I1I. Monopdlio de novas empresas no mercado,
sendo que os produtos ndo sdo
necessaramente diferenciados.

4. ndo dispie de uma curva de
oferta, pois ndo ha uma relagdo
biunivoca entre preco e quanti-
dade, fazendo com que o nivel
de produgcdo dependa do custo
marginal e do formato da curva
de demanda.

1v. Concorréncia
Monopolista

A correspondéncia correta entre as duas colunas da tabela acima esta representada em
a) I-1, 1l-2, lll-4, IV-3.
b) I-1, -2, lI-3, IV-4.
Q) I-4, 11-3, 1ll-2, IV-1.
d) -2, -3, -4, IV-1.

e) -2, ll-1, -3, IV-4

20. FCC-ARCE -2012)
E correto afirmar:

a) Na Concorréncia Perfeita ndo ha a possibilidade da entrada de outros agentes econdmicos no mercado,
sejam eles ofertantes ou demandantes.

b) No modelo da curva de demanda quebrada, é adotada a hipdtese de que, no mercado oligopolista, os precos
das empresas concorrentes sdo flexiveis para cima e rigidos para baixo.
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¢) Uma firma monopolista maximiza seu lucro quando iguala a receita marginal a seu custo marginal, embora
estes valores sejam inferiores ao prego por ela praticado.

d) Na Concorréncia Monopolistica, o equilibrio de mercado ocorre a um preco superior aquele que se alcancaria
na Concorréncia Perfeita devido a presenca de poucos consumidores no mercado.

e) Na Concorréncia Perfeita, cada firma se depara com uma curva de demanda com elasticidade-preco positiva
e finita.

21. FCC-Bahia Gas-2010)
Analise as seguintes afirmagdes sobre mercados de concorréncia imperfeita:

I. A concorréncia monopolista é caracterizada pela existéncia de um grande numero de vendedores vendendo
produtos heterogéneos.

Il. Na teoria neoclassica do monopdlio, a receita marginal de cada unidade vendida é igual ao preco pelo qual é
colocada no mercado.

ll. O modelo da curva de demanda quebrada baseiase na hipétese de que, no mercado oligopolista, os precos
das empresas concorrentes sao rigidos para cima e flexiveis para baixo.

IV. Na teoria neoclassica do monopdlio, a imposicdo de um tributo especifico sobre as vendas do monopolista
ndo altera o preco e a quantidade de equilibrio transacionada no mercado.

Estdo corretas APENAS as afirmacoes:
a)lell

b)lelll.

cllelll

d)IlelV.

e)lllelV

22. FCC-TCE/SP -2008)
Considere as proposi¢des a sequir.

I. A curva de oferta de curto prazo de uma empresa em um mercado de concorréncia perfeita é dada pelo ramo
ascendente da curva de custo variavel médio acima do ponto de cruzamento desta com a curva de custo
marginal.

Il. A empresa monopolista maximizara seu lucro produzindo a quantidade para a qual o preco do bem e o custo
marginal da producao sejam iguais.

lll. No mercado de concorréncia perfeita, uma empresa ndo deve operar caso o prego de seu produto esteja
compreendido entre o custo variavel médio e o custo total médio da quantidade produzida.
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IV. O monopdlio é uma estrutura de mercado menos eficiente do que a concorréncia perfeita, porque no
equilibrio do monopdlio o preco é maior que o custo marginal.

V. A concorréncia monopolistica é uma estrutura de mercado em que ha um grande numero de pequenas
empresas que fabricam produtos diferenciados.

Esta correto o que se afirma APENAS em
a)lell

byl, IlelV.

o) llelll.

d)ll, llle V.

e)lVeV.

23.FCC-TCE/SP -2008)
E correto afirmar:

a) No modelo de duopdlio de Cournot, cada fabricante fixa seu prego levando em conta a previsdao que tem
sobre qual serd o preco praticado pelo concorrente.

b) O modelo da curva de demanda quebrada procura explicar porque ha uma tendéncia a rigidez de precos
entre as poucas empresas que participam de um mercado oligopolista.

¢) No modelo de duopdlio de Bertrand, cada empresa fixa sua quantidade produzida a partir da previsao que
faz sobre a quantidade ofertada pelas rivais.

d) Caso haja uma empresa dominante no oligopdlio, quanto mais eldstica é a oferta das demais empresas,
menos elastica é a demanda da empresa dominante.

e) Quanto mais alto for o preco estabelecido por um cartel, menor incentivo tem os seus membros de cobrar
secretamente um pre¢o menor que seus concorrentes.

24. FCC-Metro/SP —-2008)
Analise:

I. A concorréncia monopolistica é uma estrutura de mercado que é caracterizada pela existéncia de um grande
numero de pequenos produtores que vendem um produto ndo-homogéneo para um grande numero de
compradores.

Il. A empresa monopolista maximiza seu lucro produzindo uma quantidade n, na qual o custo marginal de
producdo dessa n-ésima unidade é igual ao pre¢o de mercado do bem.

l1l. O oligopodlio é uma estrutura de mercado caracterizada por um pequeno numero de grandes produtores e
por um grande numero de consumidores finais.
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IV. Em um mercado de concorréncia perfeita, ndo ha possibilidade de ocorrerem lucros extraordinarios.
E correto o que consta APENAS em

a)lell

b)lelll.

o) llelll.

d)lllelV.

e)l, lllelV.
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Gabarito
1. B 12. D 21. B
2. D 12. D 22. E
3. C 13. D 23. B
4. A 14. D 24. B
5. B 15. C
6. E 16. C
7. B 17. C
8. E 18. B
9. B 19. D
10. D 20. C
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Resumo direcionado

Estruturas de Mercado:

» Concorréncia monopolistica: Infinitos ofertantes e demandantes, sem barreiras a entrada, com
transparéncia de informagdes. Produto é diferenciado. Tal diferenciagdo é percebida pelo consumidor (ou
pela marca, pela reputacdo, qualidade, etc). A maioria dos mercados é uma concorréncia monopolistica.

> Oligopdlio: Poucos ofertantes e muitos consumidores. Ha barreiras a entrada e o produto pode ser
homogéneo ou heterogéneo. Nao ha transparéncia. Exemplo: setor de telecomunicagdes e o de aviagao
civil.

Curto Prazo da Concorréncia Monopolistica:

Demanda negativamente inclinada, mas bastante elastica (dado o maior nUmero de produtos substitutos).
Rmg > P. Lucro maximiza quando Rmg = Cmg.

No curto prazo, a empresa pode ter lucros normais, positivos ou negativos.

Se P > Cme, empresa tem lucro econémico no curto prazo.

Se P < CVme, empresa deve fechar as portas (assim como em qualquer outra estrutura de mercado)

Na concorréncia monopolistica, P > Cmg, o que significa que a firma tera poder de mercado e, portanto, a
concorréncia monopolistica é ineficiente economicamente.

VVVVYVY

Preco

Cme

Pcp

Qcp Quantidade

Longo Prazo da Concorréncia Monopolistica:

» Como nao ha barreiras a entrada, o equilibrio do longo prazo se dard com lucro normal.

> No entanto, a empresa maximizara seus lucros no longo prazo no trecho descendente da Curva de Custo
Médio (onde ainda ha economias de escala). Por isso, Cme NAO sera minimo.

» Empresa opera no longo prazo com excesso de capacidade (capacidade ociosa).
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Oligopolios:

Competicdo via quantidade

Firma considera que a
quantidade produzida pela
outra é fixa. Empresas
escolhem quantidades
simultaneamente, de

maneira nao colusiva.

No equilibrio, ocorrerd um
meio termo entre
concorréncia perfeita e
monopdlio.

Cartel:

Competicdo via quantidade

Uma empresa lider define as
quantidades.
Posteriormente, a empresa
satélite (sequidora) define
suas quantidades.

No equilibrio, a empresa
lider estara em vantagem
porque a seguidora ndo ira

aumentar muito sua
producdo (maior oferta,
menores pregos, o que
prejudicaria todo mundo).
Seguidora produz menos
que a lider.

Profs. Jetro Coutinho e Paulo Ferreira

Competigao via preco

As empresas definem
seus precos e tentam
capturar o mercado da
outra. Ha deflagracao
de guerra de precos.

No equilibrio, as
firmas abaixardo seus
precos até que P =
Cmg, o que significa
que o oligopdlio de
Bertrand é eficiente
economicamente.

Competigao via preco

Curva de demanda
quebrada (elastica na
parte esquerda e
inelastica na parte
direita).

No equilibrio, a firma
ndo aumentara seu
preco (pois perdera

demanda) e ndo
abaixara seu preco
(porque diminuiria
lucros). O prego,
portanto, é estavel
(rigido paracima E
para baixo).

» Cooperacdo entre oligopolistas para agirem mais proximos de um monopdlio, reduzindo a produgdo e

aumentando precos.

» Paratersucesso, um cartel necessita torna-lo estavel (reduzir incentivos para os membros tentarem burlar

o conluio) e participar de um mercado mais inelastico (onde os consumidores sdo mais insensiveis a

alteracao de precos).
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